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ПРИЛОЖЕНИЕ А
ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ МАТЕРИАЛОВ ДЛЯ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ

ПО ДИСЦИПЛИНЕ «Маркетинг в инновационной сфере»

1. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе
освоения образовательной программы

Код контролируемой компетенции Способ 
оценивания Оценочное средство

ОПК-6: способностью к работе в 
коллективе, организации работы малых 
коллективов

Зачет; экзамен

Комплект 
контролирующих 
материалов для 
зачета; комплект 
контролирующих 
материалов для 

экзамена

ПК-6: способностью организовать работу
исполнителей, находить и принимать 
управленческие решения в области 
организации работ по проекту и 
нормированию труда

Зачет; экзамен

Комплект 
контролирующих 
материалов для 
зачета; комплект 
контролирующих 
материалов для 

экзамена

2. Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных
этапах их формирования, описание шкал оценивания

Показатели оценивания компетенций представлены в разделе «Требования к
результатам освоения дисциплины» рабочей программы дисциплины «Маркетинг в
инновационной сфере» с декомпозицией: знать, уметь, владеть.

При оценивании сформированности компетенций по дисциплине «Маркетинг в
инновационной сфере» используется 100-балльная шкала.

Критерий Оценка по 100-
балльной шкале

Оценка по 
традиционной шкале

Студент твёрдо знает программный 
материал, системно и грамотно 
излагает его, демонстрирует 
необходимый уровень компетенций, 
чёткие, сжатые ответы на 
дополнительные вопросы, свободно 
владеет понятийным аппаратом.

75-100 Отлично

Студент проявил полное знание 
программного материала, 
демонстрирует  сформированные на 
достаточном уровне умения и навыки,
указанные в программе компетенции, 
допускает  непринципиальные 
неточности при изложении ответа на 
вопросы.

50-74 Хорошо

Студент обнаруживает  знания только 25-49 Удовлетворительно
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основного материала, но не усвоил 
детали, допускает ошибки, 
демонстрирует не до конца 
сформированные компетенции, умения 
систематизировать материал и делать
выводы.
Студент не усвоил основное 
содержание материала, не умеет 
систематизировать информацию, 
делать необходимые выводы, чётко и 
грамотно отвечать на заданные 
вопросы, демонстрирует низкий 
уровень овладения необходимыми 
компетенциями.

<25 Неудовлетворительно

3. Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки
знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности.

№ пп Вопрос/Задача Проверяемые 
компетенции

1 Сущность и содержание маркетинга. История
развития
Определения маркетинга (Маркетинг, Нужда,
Потребность, Спрос, Товар, Обмен, Сделка, Рынок
(с точки зрения экономической теории и с точки
зрения маркетинга).

ПК-6

2 Маркетинг как система: цель, принципы, функции,
задачи, решаемые в пределах маркетинговых
функций.

ПК-6

3 Структура управления маркетинговой
деятельностью организации.

ПК-6

4 Содержание и разработка комплекса маркетинга. ПК-6
5 Организация маркетинговой деятельности. Система

маркетингового контроля.
ОПК-6

6 Микро- и макросреда организации. ОПК-6, ПК-6
7 Разработка маркетинговой стратегии и

последовательность ее разработки.
ПК-6

8 SWOT анализ, матрица возможностей, матрица
угроз.

ПК-6

9 Матрица БКГ. ОПК-6
10 Маркетинговые исследования: Основные

направления маркетинговых исследований, схема
маркетинговых исследований, выявление проблем и
формулирование целей исследования, отбор
источников информации, сбор информации, анализ
полученной информации.

ПК-6

11 Маркетинговые исследования: Этапы развития
концепций маркетинга. Сегментирование
потребительских рынков. Выбор целевых сегментов
рынка. Позиционирование товара на рынке.
Маркетинговая информационная система.

ПК-6

12 Разработка и жизненный цикл товара. ПК-6
13 Товар. Классификация товаров. Товары ПК-6
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№ пп Вопрос/Задача Проверяемые 
компетенции

длительного и кратковременного пользования,
услуги. Марки товаров (Марка, товарный знак,
авторское право, классификация товаров).
Упаковка. Товарный ассортимент и товарная
номенклатура.

14 Маркетинговая коммуникация: Основные средства
воздействия в комплексе маркетинговых
коммуникаций. Правила маркетинговых
коммуникаций. Задачи мероприятий по
формированию спроса. Каналы проведения
мероприятий по формированию спроса.

ОПК-6, ПК-6

15 Реклама: История возникновения. Классификации.
Разработка плана рекламы. Типы рекламы.

ПК-6

16 Реклама: Основные средства распространения.
Программа стимулирования сбыта. Мерчендайзинг.
Брендинг. Пропаганда. Ненадлежащая реклама.
Public relations. Законодательство в сфере
рекламы.

ПК-6

17 Ценообразование: Типы рынков. Виды конкуренции.
Кривая спроса. Издержки. Стратегии
ценообразования.

ПК-6

18 Маркетинг в сфере услуг. ОПК-6, ПК-6
19 Инновации. Подходы к определению сущности

нововведения. Виды инноваций. Основные принципы
маркетинга инноваций.

ПК-6

20 Источники возникновения инноваций. Процесс
создания нового товара. Изготовление продукции,
еще не известной потребителям или создание
нового качества той или иной продукции.

ПК-6

21 Формирование потребительской ценности инноваций
на основе поведения потребителей. Типы
потребителей инноваций.

ОПК-6, ПК-6

22 Методы защиты интеллектуальной собственности. ПК-6
23 Субъекты и объекты рынка инноваций. Трансферт

технологий.
ПК-6

24 Инновационная инфраструктура рынка.
Государственное регулирование рынка инноваций.

ПК-6

25 Методики анализа внешнего окружения. ПК-6
26 Формирование замысла, исследование

инвестиционных возможностей. Методы и критерии
оценки инновационных проектов.

ПК-6

27 Организация инновационного менеджмента на
предприятии.

ОПК-6

28 Планирование и прогнозирование при создании
нового продукта.

ПК-6

4. Файл и/или БТЗ с полным комплектом оценочных материалов прилагается.


