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Общие положения

Результатом освоения профессионального модуля является готовность обучающегося к выполнению вида профессиональной деятельности Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности и составляющих его профессиональных компетенций, а также общие компетенции, формирующиеся в процессе освоения ППССЗ в целом. Формой аттестации по профессиональному модулю является экзамен по модулю. 

1 ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ МАТЕРИАЛОВ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ УСПЕВАЕМОСТИ

МДК 02.01 Финансы, налоги и налогообложение

 Типовые задания для оценки освоения МДК 02.01:

· Расчет и анализ показателей, связанных с денежным обращением. Расчет и анализ показателей инфляции.

· Доклады по теме Сущность финансов, их роль в экономике. Финансовая политика.

· Семинарское занятие по функциям органов управления и контроля финансами.

· Проанализировать структуру государственного бюджета, источники финансирования бюджета. Составление прогноза бюджета на следующий период.

· Проанализировать структуру государственных внебюджетных фондов, источники их финансирования.

· Решение задач по планированию и прогнозированию финансового состояния предприятия.

· Решение задач на определение наращенной суммы, процентной ставки, первоначальной суммы по вкладам, ссудам.

· Семинарское занятие по основам налогового законодательства в РФ

· Расчеты различных видов налогов.

МДК 02.02 Анализ финансово-хозяйственной деятельности

Типовые задания для оценки освоения МДК 02.02:

· Семинарское занятие по истории становления и развития анализа хозяйственной деятельности.

· Построение графиков и аналитических таблиц. Перегруппировка первичных данных. Расчет средних величин в анализе. Анализ динамики экономическихпоказателей.

· Анализ экономических показателей деятельности организаций (проведение анализа товарооборота, издержек, прибыли и т.п.). Анализ цен. Расчет ценовых индексов. Оценка сезонных колебаний.

· Показатели эффективности рыночных процессов. Расчет валового, чистого товарооборота.

МДК 02.03 Маркетинг

Типовые задания для оценки освоения МДК 02.03:

· Доклады по теме «Реализация маркетингового подхода в управлениикоммерческими предприятиями».

· Пирамида потребностей Маслоу и виды товаров. Сегментация рынка по товару ипо потребителю. Выбор и описание целевого сегмента. Функциональная матрица.

· Качество и конкурентоспособность. Критерии конкурентоспособности товара.

· Решение задачи по определению конкурентоспособности товара по заданнымданным.

· Решение задач по установлению цены различными методами.

· Решение задачи по выбору наиболее эффективного канала товародвижения позаданным данным.

· Определение для условного коммерческого предприятия, выходящего на рынок сновым товаром, целевой аудитории, средств рекламы и рекламного сообщения.

· Разработка плана и основных инструментов маркетингового исследования дляусловного коммерческого предприятия по заданной проблеме.

Критерии оценки 
«Отлично» ставится, если: 

- дан полный, развернутый ответ на поставленный вопрос, показана совокупность осознанных знаний о материалах, технологиях изучения;

- доказательно раскрыты основные понятия, термины и др.;

- в ответе отслеживается четкая структура, выстроенная в логической последовательности; - ответ изложен грамотным языком; - на возникшие вопросы давались четкие, конкретные ответы, показывая умение выделять существенные и несущественные моменты материала. 

«Хорошо» ставится, если: 

- дан полный, развернутый ответ на поставленный вопрос, показано умение выделять существенные и несущественные моменты материала; 

- ответ четко структурирован, выстроен в логической последовательности; - изложен грамотным языком; 

- однако были допущены неточности в определении понятий, терминов и др. 

«Удовлетворительно» ставится, если: 

- дан неполный ответ на поставленный вопрос, логика и последовательность изложения имеют некоторые нарушения; 

- допущены несущественные ошибки в изложении теоретического материала и употреблении терминов; 

- знания показаны слабо, речь неграмотная. 

«Неудовлетворительно» ставится, если: 

- дан неполный ответ на поставленный вопрос, логика и последовательность изложения имеют существенные нарушения; 

- допущены существенные ошибки в теоретическом материале (понятиях, терминах);

 - знания отсутствуют, речь неграмотная. 

2 ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ МАТЕРИАЛОВ ДЛЯ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ 

Промежуточная аттестация по промежуточному модулю «Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности» проводится в форме зачета по МДК Финансы, налоги и налогообложение, зачета по  МДК Анализ финансово-хозяйственной деятельности и экзамена по МДК Маркетинг, а также экзамена по модулю. Тест для промежуточной аттестации включает три задания: два задания из теоретической части (теоретические вопросы) и одно задание – из практической части. Далее представлены тесты (вопросы и задания) для промежуточной аттестации.

Вопросы для проведения зачета по МКД 02.01 Финансы, налоги и налогообложение (ПК 2.1-2.9)
1. Определение налогов, сборов и страховых взносов

2. Функции налогов

3. Элементы налога и их характеристика

4. Налоговая система Российской Федерации

5. Структура налоговых органов и налоговые проверки

6. Сущность и порядок исчисления налога на добавленную стоимость

7. Сущность акцизов и особенности их исчисления

8. Сущность и порядок исчисления налога на прибыль организаций

9. Сущность и порядок исчисления налога на доходы физических лиц

10. Транспортный налог: его характеристика с учетом региональных особенностей и порядок исчисления

11. Налог на имущество организаций: его характеристика с учетом региональных особенностей и порядок исчисления

12. Земельный налог: его характеристика с учетом местных особенностей и порядок исчисления

13. Налог на имущество физических лиц: его характеристика с учетом местных особенностей и порядок исчисления

14. Упрощенная система налогообложения, особенности ее функционирования

15. Налог на профессиональный доход и особенности его применения

16. Финансовая система и ее звенья

17. Бюджетная система

18. Доходы и расходы бюджета

19. Деньги и денежное обращение

20. Финансовое планирование, прогнозирование и контроль

21. Роль кредита в обслуживании товарооборота.

Вопросы для проведения зачета по МКД 02.02 Анализ финансово-хозяйственной деятельности (ПК 2.1-2.9)
1. Предмет, объект, субъекты, цель, задачи и значение экономического анализа.

2. Содержание и принципы экономического анализа.

3. Классификация видов экономического анализа.

4. Характеристика, отличительные черты, цели и зада чи предварительного и последующего видов анализа.

5. Понятие и основные этапы метода экономического анализа.

6. Понятие, виды и содержание методики экономического анализа.

7. Классификация методов и приемов экономического анализа.

8. Система показателей как метод анализа. Понятие, требования и принципы построения.

9. Построение аналитических таблиц.

10. Прием детализации.

11. Графические методы анализа.

12. Метод сравнения. Виды и формы сравнения.

13. Метод рейтинговой оценки (Многомерные сравнения) Сущность, задачи, основные этапы.

14. Таксонометрический метод оценки.

15. Метод евклидовых расстояний.

16. Метод суммы мест.

17. Абсолютные и относительные величины в анализе.

18. Средние величины. Назначение, виды. Характеристика структурных средних.

19. Степенные средние величины.

20. Средние величины рядов динамики.

21. Метод группировки.

22. Элементарные методы обработки данных.

23. Индексный метод анализа.

24. Понятие и типы факторного анализа.

25. Основные этапы факторного анализа.

26. Связь факторов в экономическом анализе.

27. Понятие, типы и виды факторных моделей.

28. Способы преобразования факторных моделей.

29. Метод цепных подстановок

30. Метод абсолютных разниц.

31. Метод взвешенных конечных разностей.

32. Метод относительных разниц.

33. Индексный метод оценки влияния факторов.

34. Понятие и анализ динамики товарооборота и объема производства и реализации продукции.

35. Факторный анализ товарооборота (факторы, связанные с товарными фондами, связанные с использованием основных средств, трудовые факторы).

36. Факторный анализ товарооборота и объема производства и реализации продукции (количественно-ценовые факторы.Аддитивные и мультипликативные модели).

37. Факторный анализ товарооборота и объема производства и реализации продукции (фактор территориальной колеблемости цен).

38. Анализ структуры товарооборота и объема производства и реализации продукции. Факторный анализ товарооборота и объема производства и реализации продукции (количественно-ценовые факторы. Аддитивные и мультипликативные модели).

39. Факторный анализ товарооборота и объема производства и реализации продукции (фактор территориальной колеблемости цен).

40. Анализ структуры товарооборота и объема производства и реализации продукции.

41. Понятие товара, товарных запасов и товарооборачиваемости. Виды товарных запасов. Система показателей товарных запасов и товарооборачиваемости.

42. Факторный анализ товарооборота и объема производства и реализации продукции (количественно-ценовые  факторы.Аддитивные и мультипликативные модели).

43. Факторный анализ товарооборота и объема производства и реализации продукции (фактор территориальной колеблемости цен).

44. Анализ структуры товарооборота и объема производства и реализации продукции.

45. Понятие товара, товарных запасов и товарооборачиваемости. Виды товарных запасов. Система показателей товарных запасов и товарооборачиваемости.

46. Понятие, расчет и факторный анализ времени и скорости обращения.

47. Понятие издержек обращения, издержкоемкости, себестоимости продукции. Анализ динамики издержек обращения и себестоимости.

48. Факторный анализ издержек обращения и себестоимости продукции.

49. Понятие и анализ структуры издержек обращения и себестоимости продукции.

50. Понятие и виды прибыли. Анализ динамики прибыли предприятия.

51. Факторный анализ прибыли предприятия.

52. Цены. Понятие и классификация.

53. Анализ уровня и структуры цены. Метод «Анализ индекса доли».

54. Анализ динамики цен. Оценка сезонных колебаний цены.

55. Понятие и оценка уровня и динамики инфляции.

56. Понятие потребительского спроса и методы его анализа.

57. Понятие эффективности рыночных процессов. Показатели уровня эффективности.

58. Понятие рыночной конъюнктуры, ее отличительные черты.

59. Показатели конъюнктуры рынка.

60. Рыночные индикаторы и неформальные конъюнктурные оценки.

61. Потребительский потенциал, понятие, показатели, расчет.

62. Понятие цикличности и сезонности рынка. Методы выявления и моделирования сезонных колебаний.

63. Факторный анализ товарооборота и объема производства и реализации продукции (количественно-ценовые факторы.Аддитивные и мультипликативные модели).

64. Факторный анализ товарооборота и объема производства и реализации продукции (фактор территориальной колеблемости цен).

65. Анализ структуры товарооборота и объема производства и реализации продукции.

66. Понятие товара, товарных запасов и товарооборачиваемости. Виды товарных запасов. Система показателей товарных запасов и товарооборачиваемости.

67. Понятие, расчет и факторный анализ времени и скорости обращения.

68. Понятие издержек обращения, издержкоемкости, себестоимости продукции. Анализ динамики издержек обращения и себестоимости.

69. Факторный анализ издержек обращения и себестоимости продукции.

70. Понятие и анализ структуры издержек обращения и себестоимости продукции.

71. Понятие и виды прибыли. Анализ динамики прибыли предприятия.

72. Факторный анализ прибыли предприятия.

73. Цены. Понятие и классификация.

74. Анализ уровня и структуры цены. Метод «Анализ индекса доли».

75. Анализ динамики цен. Оценка сезонных колебаний цены.

76. Понятие и оценка уровня и динамики инфляции.

77. Понятие потребительского спроса и методы его анализа.

78. Понятие эффективности рыночных процессов. Показатели уровня эффективности.

79. Понятие рыночной конъюнктуры, ее отличительные черты.

80. Показатели конъюнктуры рынка.

81. Рыночные индикаторы и неформальные конъюнктурные оценки.

82. Потребительский потенциал, понятие, показатели, расчет.

83. Понятие цикличности и сезонности рынка. Методы выявления и моделирования сезонных колебаний.

Вопросы для проведения экзамена по МКД 02.03 Маркетинг (ПК 2.1-2.9)
1. Маркетинг. Цель изучения дисциплины в подготовке по специальности СПО «Коммерция». Развитие маркетинга в России.

2. Эволюция маркетинга. Современные концепции в маркетинге. Маркетинг взаимоотношений.

3. Цели, принципы, функции, методы маркетинга.

4. Основные объекты маркетинга.

5. Нужда. Потребность. Спрос. Характеристика и иерархия потребностей.

6. Виды и типы маркетинга. Особенности маркетинга в соответствии с видом спроса.

7. Рынок как объект маркетинга. Конъюнктура рынка. Ёмкость рынка. Спрос.

8. Окружающая среда маркетинга. Контролируемые и неконтролируемые факторы.

9. Сегментация рынка, ее назначение. Критерии, требования и виды сегментации.

10. Процесс сегментации потребителей. Последовательность, характеристика этапов.

11. Сегментация, позиционирование и определение рыночной ниши при разработке стратегических решений фирмы.

12. Комплекс маркетинга и его формирование. Элементы КМ.

13. Товар в маркетинге. Многоуровневая интегральная модель. Классификация товаров.

14. ЖЦТ. Этапы. Решения на каждом этапе в целях продления ЖЦТ.

15. Товарная информация. Марка. Бренд.

16. Понятие и определение конкурентоспособности товара.

17. Цена товара. Ценовая стратегия, политика и тактика предприятия.

18. Формирование цен и влияющие на процесс ценообразования факторы.

19. Методы формирования базовой цены на товар.

20. Ценовые стратегии. Виды и цели применения.

21. Сбыт товаров и сбытовая политика предприятия. Решения по формированию каналов при разработке КМ.

22. Каналы распределения. Функции, уровни, посредники в канале. Формирование каналов.

23. Сбытовые маркетинговые системы. Необходимость создания и виды.

24. Коммуникационная политика предприятия. Интегрированные коммуникации.

25. Реклама. Виды, отличительные особенности, каналы распространения.

26. Закон «О рекламе». Основные понятия и ограничения.

27. Стимулирование сбыта. Приемы, средства стимулирования, задачи и особенности. BTL-коммуникации.

28. Комплексные исследования товарных рынков. Виды, направления исследований и информации.

29. Процесс разработки маркетингового исследования. Характеристика этапов.

30. Методы сбора первичной и вторичной информации. Особенности и цели применения.

Примерные варианты тестовых заданий для промежуточной аттестации 

Тест 1 (ПК 2.1-2.9)
1. Роль кредита в обслуживании товарооборота

2. Налоговая система РФ

3. Решите задачи

а) Если скорость оборота денег равна 4, объем производства – 60, а уровень цен – 8, то каков будет объем денежной массы, необходимой для обращения?

б) определите уровень инфляции за полугодие, если в течение двух месяцев цены росли соответственно на: 3%, 5%, 2%.

Тест 2 (ПК 2.1-2.9)
1. Классификация видов экономического анализа.

2. Показатели конъюнктуры рынка.

3. Решите задачу

Проведите факторный анализ фондоотдачи и определите влияние факторов: 

а) производительности труда; 

б) фондовооруженности труда. 

Определите экономический эффект в результате изменения фондоемкости. 

Сделайте соответствующие выводы.
	Показатель
	Прошлый год
	Отчетный год

	Выручка от реализации, тыс. р.
	2000
	2200

	Среднегодовая стоимость основных производственных фондов, тыс. р.
	1500
	1400

	Численность, чел. 
	200
	200

	Фондоотдача, р. 
	
	

	Фондоемкость, р.
	
	

	Производительность труда, тыс. р./чел.
	
	

	Фондовооруженность труда, тыс. р./чел.
	
	


Тест 3 (ПК 2.1-2.9)
1. Понятие и определение конкурентоспособности товара.

2. Сегментация рынка.

3. Решите задачу
Фирма при реализации продукции ориентируется на три сегмента рынка. В первом сегменте объем продаж в прошлом периоде составил 8 млн. шт. при емкости рынка в этом сегменте 24 млн. шт. Предполагается, что в настоящем году емкость рынка в этом сегменте возрастет на 2%, доля фирмы – на 5 %. Во втором сегменте доля фирмы составляет 6%, объем продаж – 5 млн. шт. Предполагается, что емкость рынка возрастет на 14% при сохранении доли фирмы в этом сегменте. В третьем сегменте емкость рынка 45 млн. шт., доля фирмы – 18%. Изменений не предвидится. Определить объем продаж фирмы в текущем году при вышеуказанных условиях.
Вопросы к экзамену по модулю ПМ. 02 «Организация и проведение экономической и маркетинговой деятельности»

Специальность: 38.02.04 «Коммерция (по отраслям)»

1. Возникновение и развитие системы налогообложения в России. 

2. Основные направления налоговой политики государства. 

3. Законодательство о налогах и сборах. Налоговый кодекс РФ. 

4. Понятие налоговой системы. Принципы её построения. 

5. Понятие, функции налогов и сборов. 

6. Понятие налога, сбора, пошлины. Классификация налогов. 

7. Виды налогов и сборов в РФ. 

8. Элементы налога, их характеристика. 

9. Налоговая декларация, порядок внесения изменений в налоговую декларацию. 

10. Понятие налогового правонарушения. Общие условия привлечения к ответственности. 

11. Понятие налоговой санкции. Виды санкций за совершение налоговых правонарушений и давность их взыскания. 

12.Понятие маркетинг, рынок, конъюнктура рынка. 

13.История возникновения и основные этапы развития маркетинга. 

14.Основные концепции развития рыночных отношений, их отличительные особенности. 

15.Торговые посредники: типы, виды и характеристика. 

16.Классический комплекс маркетинга, его элементы. 

17.Цели и задачи, функции и принципы маркетинга. 

18.Виды маркетинга по сфере применения. 

19.Сегментирование, сегмент, ниша рынка. Назначение сегментирования. 

20.Позиционирование товара. 

21.Объекты маркетинговой деятельности, их общность, различия. 

22.Классификация потребностей. 

23.Потребители, конкуренты, средства массовой информации. 

24.Понятие, виды, факторы формирования окружающей среды. 

25.Конкурентоспособность предприятия. 

26.Маркетинговое понятие товара, классификация товаров. 

27.Марка, упаковка товара. 

28.Разработка жизненного цикла товара, его этапы. 

29.Цена, ценовая политика: цели, задачи, направления формирования. 

30.Сбыт товаров, сбытовая политика, система сбыта

Критерии оценки
	Отлично
	студент, твёрдо знает программный материал, системно и грамотно излагает его, демонстрирует необходимый уровень компетенций, чёткие, сжатые ответы на дополнительные вопросы, свободно владеет понятийным аппаратом.

	Хорошо
	студент, проявил полное знание программного материала, демонстрирует сформированные на достаточном уровне умения и навыки, указанные в программе компетенции, допускает непринципиальные неточности при изложении ответа на вопросы.

	Удовлетворительно
	студент, обнаруживает знания только основного материала, но не усвоил детали, допускает ошибки принципиального характера, демонстрирует не до конца сформированные компетенции, умения систематизировать материал и делать выводы.

	Неудовлетворительно
	студент, не усвоил основное содержание материала, не умеет систематизировать информацию, делать необходимые выводы, чётко и грамотно отвечать на заданные вопросы, демонстрирует низкий уровень овладения необходимыми компетенциями.
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ФОНДА ОЦЕНОЧНЫХ МАТЕРИАЛОВ 

	Код контролируемой компетенции
	Способ оценивания и оценочное средство

	ПК 2.1. Использовать данные бухгалтерского учета для контроля результатов и планирования коммерческой деятельности, проводить учет товаров (сырья, материалов, продукции, тары, других материальных ценностей) и участвовать в их инвентаризации.

ПК 2.2. Оформлять, проверять правильность составления, обеспечивать хранение организационно-распорядительных, товаросопроводительных и иных необходимых документов с использованием автоматизированных систем.

ПК 2.3. Применять в практических ситуациях экономические методы, рассчитывать микроэкономические показатели, анализировать их, а также рынки ресурсов.

ПК 2.4. Определять основные экономические показатели работы организации, цены, заработную плату.

ПК 2.5. Выявлять потребности, виды спроса и соответствующие им типы маркетинга для обеспечения целей организации, формировать спрос и стимулировать сбыт товаров.

ПК 2.6. Обосновывать целесообразность использования и применять маркетинговые коммуникации.

ПК 2.7. Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и реализации маркетинговых решений.

ПК 2.8. Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конкурентные преимущества организации.

ПК 2.9. Применять методы и приемы анализа финансово-хозяйственной деятельности при осуществлении коммерческой деятельности, осуществлять денежные расчеты с покупателями, составлять финансовые документы и отчеты.

	Календарный план выполнения задания по практике.

Проверка отчета. 

Опрос устный (фонд оценочных средств).

Собеседование на защите отчета о практике (фонд оценочных средств).


ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ МАТЕРИАЛОВ ДЛЯ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ

ВОПРОСЫ ДЛЯ СОБЕСЕДОВАНИЯ

 НА ЗАЩИТЕ ОТЧЕТА О ПРАКТИКЕ

	Что отражается в инвентаризационной ведомости?
	ПК 2.1

	Какие финансовые документы необходимы для проведения анализа ФХД?
	ПК 2.2

	Какие налоги платит организация, применяющая общую систему налогообложения?
	ПК 2.3

	Назовите основные экономические показатели деятельности организации
	ПК 2.4

	Назовите мероприятия  по формированию спроса и стимулировании сбыта
	ПК 2.5

	Какой канал коммуникации Вы рассматривали как наиболее эффективный?
	ПК 2.6

	Что такое конкурентоспособность товара? Как оценивают конкурентные преимущества организации?
	ПК 2.7

	Что такое целевая аудитория? Какова целевая аудитория вашего товара?
	ПК 2.8

	Какие показатели Вы выбрали для проведения анализа финансово-хозяйственной деятельности организации?
	ПК 2.9


КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ

Основными критериями оценки отчета по практике являются:

- освоение соответствующих компетенций; 

- самостоятельность, творческий характер выполненной работы; 

- обоснованность сделанных автором выводов и предложений; 

- соответствие содержания отчета теме, целям и задачам, сформулированным в задании.

Оценка «отлично» (75 - 100 баллов) подразумевает самостоятельность разработки, наличие глубокого теоретического основания, детальную проработку выдвинутой цели, стройность и логичность изложения, аргументированность доводов студента, демонстрацию необходимого уровня освоения компетенций. 

Оценка «хорошо» (50 - 74 балла) подразумевает самостоятельность разработки, наличие достаточного теоретического основания, достаточную проработку выдвинутой цели, связность и логичность изложения, аргументированность доводов студента, демонстрацию достаточного уровня освоения компетенций. 

Оценка «удовлетворительно» (25 - 49 баллов) подразумевает самостоятельность разработки, недостаточность теоретического основания, недостаточную проработанность выдвинутой цели, небрежность в изложении и оформлении, недостаточную обоснованность содержащихся в работе решений, недостаточную аргументированность доводов студента, демонстрацию достаточного уровня освоения компетенций. 

Оценка «неудовлетворительно» (0 - 24 балла) подразумевает недостаточную самостоятельность разработки, шаткость либо отсутствие теоретического основания, несвязность изложения, недостоверность предложенных решений или их несоответствие целям и задачам исследования, слабую аргументированность доводов студента, демонстрацию недостаточного уровня освоения компетенций.
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ФОНДА ОЦЕНОЧНЫХ МАТЕРИАЛОВ 

	Код контролируемой компетенции
	Способ оценивания и оценочное средство

	ПК 2.1. Использовать данные бухгалтерского учета для контроля результатов и планирования коммерческой деятельности, проводить учет товаров (сырья, материалов, продукции, тары, других материальных ценностей) и участвовать в их инвентаризации.

ПК 2.2. Оформлять, проверять правильность составления, обеспечивать хранение организационно-распорядительных, товаросопроводительных и иных необходимых документов с использованием автоматизированных систем.

ПК 2.3. Применять в практических ситуациях экономические методы, рассчитывать микроэкономические показатели, анализировать их, а также рынки ресурсов.

ПК 2.4. Определять основные экономические показатели работы организации, цены, заработную плату.

ПК 2.5. Выявлять потребности, виды спроса и соответствующие им типы маркетинга для обеспечения целей организации, формировать спрос и стимулировать сбыт товаров.

ПК 2.6. Обосновывать целесообразность использования и применять маркетинговые коммуникации.

ПК 2.7. Участвовать в проведении маркетинговых исследований рынка, разработке и реализации маркетинговых решений.

ПК 2.8. Реализовывать сбытовую политику организации в пределах своих должностных обязанностей, оценивать конкурентоспособность товаров и конкурентные преимущества организации.

ПК 2.9. Применять методы и приемы анализа финансово-хозяйственной деятельности при осуществлении коммерческой деятельности, осуществлять денежные расчеты с покупателями, составлять финансовые документы и отчеты.

	Календарный план выполнения задания по практике.

Проверка отчета. 

Опрос устный (фонд оценочных средств).

Собеседование на защите отчета о практике (фонд оценочных средств).


ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ МАТЕРИАЛОВ ДЛЯ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ

ВОПРОСЫ ДЛЯ СОБЕСЕДОВАНИЯ

 НА ЗАЩИТЕ ОТЧЕТА О ПРАКТИКЕ

	Какие реквизиты являются обязательными для счетов фактур?
	ПК 2.1

	Какие финансовые документы необходимы для проведения анализа ФХД?
	ПК 2.2

	Какие налоги платит организация, применяющая общую систему налогообложения?
	ПК 2.3

	Назовите основные экономические показатели деятельности организации
	ПК 2.4

	Назовите мероприятия  по формированию спроса и стимулировании сбыта
	ПК 2.5

	Какой канал коммуникации Вы рассматривали как наиболее эффективный?
	ПК 2.6

	Что такое конкурентоспособность товара? Как оценивают конкурентные преимущества организации?
	ПК 2.7

	Определите целевую аудитория выбранного товара/услуги?
	ПК 2.8

	Обоснуйте выбор показателей для проведения анализа финансово-хозяйственной деятельности организации?
	ПК 2.9


КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ

Основными критериями оценки отчета по практике являются:

- освоение соответствующих компетенций; 

- самостоятельность, творческий характер выполненной работы; 

- обоснованность сделанных автором выводов и предложений; 

- соответствие содержания отчета теме, целям и задачам, сформулированным в задании.

Оценка «отлично» (75 - 100 баллов) подразумевает самостоятельность разработки, наличие глубокого теоретического основания, детальную проработку выдвинутой цели, стройность и логичность изложения, аргументированность доводов студента, демонстрацию необходимого уровня освоения компетенций. 

Оценка «хорошо» (50 - 74 балла) подразумевает самостоятельность разработки, наличие достаточного теоретического основания, достаточную проработку выдвинутой цели, связность и логичность изложения, аргументированность доводов студента, демонстрацию достаточного уровня освоения компетенций. 

Оценка «удовлетворительно» (25 - 49 баллов) подразумевает самостоятельность разработки, недостаточность теоретического основания, недостаточную проработанность выдвинутой цели, небрежность в изложении и оформлении, недостаточную обоснованность содержащихся в работе решений, недостаточную аргументированность доводов студента, демонстрацию достаточного уровня освоения компетенций. 

Оценка «неудовлетворительно» (0 - 24 балла) подразумевает недостаточную самостоятельность разработки, шаткость либо отсутствие теоретического основания, несвязность изложения, недостоверность предложенных решений или их несоответствие целям и задачам исследования, слабую аргументированность доводов студента, демонстрацию недостаточного уровня освоения компетенций.
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