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ПРИЛОЖЕНИЕ А
ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ МАТЕРИАЛОВ ДЛЯ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ

ПО ДИСЦИПЛИНЕ «Основы маркетинга и маркетинговый анализ»

1. Перечень компетенций с указанием этапов их формирования в процессе
освоения образовательной программы

Код контролируемой компетенции Способ 
оценивания Оценочное средство

ПК-7: способностью участвовать в 
организации работы малых коллективов 
исполнителей, планировать данные 
работы, а также работу персонала и 
фондов оплаты труда, принимать 
управленческие решения на основе 
экономических расчетов, в организации 
работ по обследованию и реинжинирингу 
бизнес-процессов машиностроительных 
предприятий, анализу затрат на 
обеспечение требуемого качества 
продукции, результатов деятельности 
производственных подразделений, 
разработке оперативных планов их 
работы, в выполнении организационно-
плановых расчетов по созданию 
(реорганизации) производственных 
участков машиностроительных 
производств

Экзамен
Комплект 

контролирующих 
материалов для 

экзамена

2. Описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных
этапах их формирования, описание шкал оценивания

Показатели оценивания компетенций представлены в разделе «Требования к
результатам освоения дисциплины» рабочей программы дисциплины «Основы маркетинга и
маркетинговый анализ» с декомпозицией: знать, уметь, владеть.

При оценивании сформированности компетенций по дисциплине «Основы
маркетинга и маркетинговый анализ» используется 100-балльная шкала.

Критерий Оценка по 100-
балльной шкале

Оценка по 
традиционной шкале

Студент твёрдо знает программный 
материал, системно и грамотно 
излагает его, демонстрирует 
необходимый уровень компетенций, 
чёткие, сжатые ответы на 
дополнительные вопросы, свободно 
владеет понятийным аппаратом.

75-100 Отлично

Студент проявил полное знание 
программного материала, 
демонстрирует  сформированные на 
достаточном уровне умения и навыки,

50-74 Хорошо
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указанные в программе компетенции, 
допускает  непринципиальные 
неточности при изложении ответа на 
вопросы.
Студент обнаруживает  знания только
основного материала, но не усвоил 
детали, допускает ошибки, 
демонстрирует не до конца 
сформированные компетенции, умения 
систематизировать материал и делать
выводы.

25-49 Удовлетворительно

Студент не усвоил основное 
содержание материала, не умеет 
систематизировать информацию, 
делать необходимые выводы, чётко и 
грамотно отвечать на заданные 
вопросы, демонстрирует низкий 
уровень овладения необходимыми 
компетенциями.

<25 Неудовлетворительно

3. Типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки
знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности.

№ пп Вопрос/Задача Проверяемые 
компетенции

1 1. Основные функции маркетинга и содержание
маркетинговой работы.
2. Товарная политика: управление ассортиментом
товаров (принципы формирования ассортимента,
изменение ассортимента, методы анализа
ассортимента).

3.В результате маркетинговых исследований
предполагается увеличение доли фирмы на рынке с
14% до 18% при емкости рынка 52 млн. шт.
продукта. Рассчитать дополнительную прибыль
фирмы в предстоящем году, если прибыль на одно
изделие составляет 1400 руб., а емкость рынка
не изменяется. Затраты на маркетинговые усилия
в расчете на год составляют65 млн. руб.

ПК-7

4. Файл и/или БТЗ с полным комплектом оценочных материалов прилагается.


